
如何提高应用的曝光度和排名从而获得更多下载对于运营推广人员或者开发者
来说是一个非常重要的问题， 一款应用在 0预算的情况下你应该最先做什么， 在
各大应用商店（以下简称：应用市场）你的应用要怎么做才能有好的排名，这篇
文章将告诉你如何通过应用市场优化获取更多的下载量， 并且通过一张图总结了
所有可能影响下载的参数， 据了解“美容护肤秘诀 ”手机应用就已经在 0预算的情
况下通过优化做到 100 多万的下载量。

一张图告诉你应用市场如何优化

一、应用图标

经常上网购物，你会发现优质的商品图片往往点击率会比较高，应用图标
（ ICO）在各大应用市场的展现是同样的道理，一个有吸引力的应用图标会直接
影响用户的点击和下载。 所以在应用上传的时候就要考虑， 在同一类目中你的应



用图标是否有优势比如： “形象、清晰、直观 ”等，这很大程度决定了用户选择哪
个应用。

二、应用名称

有数据显示 63%的下载量源于应用市场的搜索行为，所以应用名称的选择
就很关键： “比如是否带品牌名、是否带热门搜索词（可以通过工具查阅搜索热
度）、是否形象体现产品等 ”。如果品牌知名度高直接用品牌加产品相结合方式
命名会起到更好的效果比如 “百度地图、腾讯新闻、凤凰视频 ”，而如果品牌知名
度不高则选择和自身产品相关的词来命名比如： “XX天气、 XX音乐”会省去很多
品牌宣传费用，因为这部分词 “天气、音乐”热度极高，如果有好的排名，将带来
大量免费下载。

三、应用介绍

应用介绍在很多应用市场是不作为搜索排序的一部分（ App store 除外），
在 App store 应用简介如果有相关关键词会作为排序的一部分。无论如何应用简
介一定要写好，至少写出 5个产品的特点， 甚至定期的活动都可以写进去吸引下
载，也可以把微信和联系方式等写进去方面以后的商务合作， 而很多应用在这方
面却忽略了。

四、应用类目

应用类目也叫应用标签， 根据研究调查和综合数据统计发现， 在很多关键词
搜索中即使关键词和应用名称不一样但如果标签和关键词一样， 你的应用也会出
现在关键词搜索结果中， 所以在标签设置的时候要综合自己的优势和类别合理的
使用这些标签，由于各平台提供的标签数不一样， 最好允许设置几个就全部设置，
这个在很多下载量过千万的应用都没有做到位。

五、应用评分

应用评分是应用质量的最直观表现， 在各大应用市场都有很高的权重， 而应
用评分又和应用评论数和好评数密切相关， 所以要提高应用评分最关键还是要提
高应用的评论数量和质量。 很多应用为了提高自己的评论数直接做活动 （如：给
好评截图可以获得相应积分等） 或者通过各种技术手段引导用户去评论， 特别是
App Store 和 Google Play 对评论给予了很高的权重。

另外也有不少应用市场提供了用户评论的回复功能这个要非常重视， 因为一
方面你可以带一些有引导性质的回复引导用户下载， 另一方面你也可以通过回复
查看用户遇到哪些问题是一个很好的产品信息反馈渠道。

六、版本更新



一个月更新一个版本够么？从用户的角度足够， 但从应用市场优化的角度不
够。在各大应用市场都有一个最新更新列表， 据观察在小米应用市场应用更新后
排名明显上升，而过一段时间后排名就开始下降。

你的应用应该选择在一周的哪一天更新比较好呢？告诉你选择周四或者周
五比较合适。如果是节假日那么选择放假前一两天比较合适， 因为周末和节假日
很少公司上班， 你应用的更新时间会保留的比较长并且周末 （节假日）大家碎片
时间也比较多。

七、应用认证

在国内的应用市场很多有提供 “官方认证或优质认证 ”这两个认证对于应用
排名来说都是非常重要， 因为通过这两个认证的应用有优先排名， 并且在应用图
标或者名称旁边会有特殊标识， 所以在应用上传的时候就应该提前准备好这些认
证材料。

八、总结说明

应用市场的优化绝对不是一个简单的事情， ASO优化甚至已经形成了产业
链，目前来说应用市场优化是提高应用下载最直接的方式。 各大应用市场的搜索
排序不断变化，但无论如何做好每一个细节对排名和下载肯定会有很大的帮助，
以上内容希望对运营和推广人员有所帮助。


